Zapytanie ofertowe

Agencja Oceny Technologii Medycznych 1 Taryfikacji z siedzibg w Warszawie przy ul.
Przeskok 2, zaprasza potencjalnych Wykonawcow do ztozenia oferty w obszarze §wiadczenia
ushug w zakresie wsparcia dziatan zwigzanych z kreacja graficznego wizerunku Agencji Oceny
Technologii Medycznych 1 Taryfikacji zgodnie z ponizszym opisem Zakresu Przedmiotu
Zamowienia

Przedmiot zamowienia:

Wsparcie dzialan zwigzanych z kreacja graficznego wizerunku AOTMiT:

1. wsparcie w zakresie opieki graficznej nad strong www Agencji, w tym m.in.
proponowanie rozwigzan wizualnych dotyczacych wygladu strony internetowej
AOTMiT;

2. wsparcie graficzne w zakresie wizualnej strony pozostatych SoM Agencji (w tym m.in.

Linkedin, X, newsletter AOTMiT);

pomoc w budowaniu spojnosci wizualnej AOTMiT;

dostosowanie techniki wykonywanych grafik do oczekiwan zleceniodawcy;
wspolprace ze zleceniodawcg na kazdym etapie realizacji zamowienia;

konsultacje 1 wsparcie graficzne przy wszelkich pracach graficznych wynikajacych z
potrzeb Agencji, w tym m.in.:

e wizualizowanie 1 opracowywanie szablonow graficznych oraz projektéw DTP,
w tym m.in.: broszury, ulotki informacyjne, publikacja ksigzkowa, rollupy,
Scianki, standy, wizytowki, teczki ofertowe, plakaty, banery, zaproszenia,
graficzna obrobka zdj¢é, grafiki na potrzeby SoM oraz inne nos$niki graficzne
wynikajace z potrzeb Agencji;

e tworzenie prezentacji (w tym réwniez multimedialnych), w zwigzku z
organizacja webinarow, konferencji lub szkolen;

e opracowywanie propozycji nowych logotypow, w zwigzku z aktualnie
realizowanymi projektami Agencji, w tym réwniez przygotowanie ksiegi znaku;

7. wsparcie przy projektowaniu animacji (kilkusekundowe filmy, gify);
e konsultacje i1 wsparcie w zakresie prac dotyczacych przygotowywania
materiatlow Agencji z przeznaczeniem do druku, w tym m.in.:
e sklad, lamanie oraz korekta tekstu;
e opracowywanie grafik w zwigzku z publikacjami;
e projektowanie layoutu publikacji;
e przygotowywanie propozycji wnetrza publikacji.

ANl

Termin realizacji umowy wynosi 12 miesi¢gcy od podpisania umowy lub wyczerpania limitu
godzin wynoszacego 1200, jednakze w przypadku nie wyczerpania 1200 godzin umowa trwa
nadal, jednak nie dluzej niz 36 miesigcy.

Zamawiajacy wymaga aby osoba dedykowana do realizacji zamowienia byla dostepna w
godzinach pracy Agencji Oceny Technologii Medycznych i Taryfikacji.

Czas reakcji (termin wykonania poszczegolnych zadan): Wykonawca zobowigzany jest do
realizacji zadania w ciaggu 24 godzin od otrzymania zlecenia, chyba Ze strony postanowig
inaczej. Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwo$¢ wnoszenia poprawek do grafik, infografik i
prezentacji do momentu ostatecznej akceptacji Zamawiajacego (moze dotyczy¢ roznych por
dnia, godzin wieczornych, nocnych oraz weekendoéw).



Oferta musi sktadac si¢ z:

1)

probki nr 1: 1 sztuka — ,,wideo 17 sktadajgcego si¢ z:
oktadki w formie grafiki rozpoczynajacej wideo

tre$¢ audiowizualna

oktadka wideo w formie grafiki na zakonczenie wideo

przeznaczenie: publikacja w social mediach

wzor: https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7270405299662983168/
wyjasnienie: dowolno$¢ tresci na okladce, dowolno$¢ w doborze tresci audiowizualnej
warunek: audiodeskrypcja

2)

probki nr 2: 1 sztuka grafiki w formacie JPG/PNG zawierajaca tresc:

,Komunikat Prezesa Agencji Oceny Technologii Medycznych i Taryfikacji” oraz logotyp
Agencji

-na kanwie wypracowanej grafiki zawierajacej tres¢ , Komunikat Prezesa Agencji Oceny
Technologii Medycznych 1 Taryfikacji stworzy¢ GIF z ruchomymi elementami

wyjasnienie: dowolno$¢ w wyborze ruchomych elementow

3)
4)

)

WZOr:

probki nr 3: 1 sztuka grafiki w formacie JPG/PNG przygotowanej do tresci: zalgcznika

nr 1: Pazdziernik — Miesiac Swiadomosci Raka Piersi

Probkinr 4: 1 sztuka ,,Prezentacji” w Power Poincie (w sumie 6 slajdow) przygotowane;j

do tresci: zalgcznika nr 2

Probki nr 5: 1 sztuka — ,,wideo 2” sktadajacego si¢ z:

zdje¢ przestanych w zataczniku nr 3

logotypu Agencji

podktadu muzycznego

tekstu rozpoczynajacego wideo: Warsztaty z pacjentami.

tekstu konczacego wideo: Dzickujemy za obecnos$¢.
https://www.linkedin.com/posts/fundacja-z-sercem-do-pacjenta_edukacja-

chorobycywilizacyjne-klubypacjenta-ugcPost-7268238106577817600-

EKp9/?7utm_source=share&utm_medium=member_desktop

przeznaczenie: publikacja w social mediach

Kryteria oceny ofert:

I.

Przyjete kryteria oceny i ich ranga procentowa:

Oferty beda oceniane wedlug nastgpujacych kryteriow:

Lp. Nazwa Kryterium Waga* (proc.)
1. Cena 25%
2. Jakos¢ probki nr 1: wideo 1 15%
Jakos¢ probki nr 2: grafiki w formacie JPG/PNG do
3. . 15%
komunikatu Prezesa



https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7270405299662983168/
https://www.linkedin.com/posts/fundacja-z-sercem-do-pacjenta_edukacja-chorobycywilizacyjne-klubypacjenta-ugcPost-7268238106577817600-EKp9/?utm_source=share&utm_medium=member_desktop
https://www.linkedin.com/posts/fundacja-z-sercem-do-pacjenta_edukacja-chorobycywilizacyjne-klubypacjenta-ugcPost-7268238106577817600-EKp9/?utm_source=share&utm_medium=member_desktop
https://www.linkedin.com/posts/fundacja-z-sercem-do-pacjenta_edukacja-chorobycywilizacyjne-klubypacjenta-ugcPost-7268238106577817600-EKp9/?utm_source=share&utm_medium=member_desktop

Jakos¢ probki nr 3: grafiki w formacie JPG/PNG do
4. . . } 15%
informacji z zalgcznika nr 1
Jako$¢ probki nr 4: Prezentacja do informacji z
5. . 15%
zalacznika nr 2
6. Jako$¢ probki nr 5: wideo 2 15%

1. Kryterium cena — 25 proc. (25pkt.)

W kryterium ,,cena” ocena ofert bedzie przebiegata zgodnie z nastepujagcym wzorem:

najnizsza cena oferowana za cato$¢ zamowienia brutto
Liczba punktow= x 25

cena oferty badanej

2. Kryterium oceny Jako$¢ probki nr 1 dla wideo 1 : przejrzystos¢ formy,
kreatywnos$¢, =zastosowanie logotypu 1 kolorystyki nawigzujacej do
kolorystyki logotypu Zamawiajacego, ogolne wrazenie - 15 % (max 15 pkt.).

W trakcie oceny probki nr 1 komisja moze przyznac¢ od 0 do 15 pkt.

Przedstawione przez potencjalnych Wykonawcdéw wideo 1 stuzy¢é bedzie
wylacznie ocenie kreatywnosci potencjalnych Wykonawcow.

3. Kryterium oceny Jako$¢ probki nr 2 dla grafiki w formacie -/PNG do komunikatu
Prezesa AOTMIT: powigzanie z tematem, przejrzysto$¢ formy, kreatywnosc,

zastosowanie logotypu 1 kolorystyki nawigzujacej do kolorystyki logotypu

Zamawiajacego, ogolne wrazenie - 15 % ( max 15 pkt.).

W trakcie oceny probki nr 2 komisja moze przyzna¢ od 0 do 15 pkt.

Przedstawiona przez potencjalnych Wykonawcoéw grafika bedzie wylacznie ocenie
kreatywnosci potencjalnych Wykonawcow.

4. Kryterium oceny Jako$¢ probki nr 3 dla JPG/PNG przygotowanej do tresci
zalacznika nr 1: powigzanie z tematem, przejrzystos¢ formy, kreatywnosc,

zastosowanie logotypu Zamawiajgcego, motyw przewodni nawigzujacy do kolorystyk

Zamawiajacego, zawartos¢ elementow graficznych i tekstow, ogolne wrazenie - 15 %
(max 15pkt.).

W trakcie oceny probki nr 3 komisja moze przyzna¢ od 0 do 15 pkt.



Przedstawiony przez potencjalnych Wykonawcoéw grafika stuzy¢ bedzie
wylacznie ocenie kreatywnosci potencjalnych Wykonawcow.

5. Kryterium oceny Jakos¢ probki nr 4 dla prezentacji do informacji z
zalacznika nr 2: powigzanie z tematem, przejrzystos¢ formy, kreatywnosc¢,
zastosowanie logotypu Zamawiajgcego, motyw przewodni nawigzujacy do
kolorystyk Zamawiajgcego, zawartos¢ elementow graficznych i tekstow, ogolne
wrazenie - 15 % (max 15pkt.).

W trakcie oceny probki nr 4 komisja moze przyznac¢ od 0 do 15 pkt.

Przedstawiona przez potencjalnych Wykonawcow prezentacja stuzy¢ bedzie
wylacznie ocenie kreatywnosci potencjalnych Wykonawcow.

6. Kryterium oceny Jakos¢ probki nr 5 dla wideo nr 2: przejrzystos¢ formy,
kreatywnos$¢, zastosowanie logotypu 1 kolorystyki nawigzujacej do
kolorystyki logotypu Zamawiajacego, ogdlne wrazenie - 15 % (max 15 pkt.).
W trakcie oceny probki nr 5 komisja moze przyznac¢ od 0 do 15 pkt.

Przedstawione przez potencjalnych Wykonawcow wideo 2 stluzy¢ bedzie
wylacznie ocenie kreatywnosci potencjalnych Wykonawcow.

7. Laczna liczba wszystkich punktow przyznana badanej ofercie zostanie
obliczona z dokladno$cig do dwoch miejsc po przecinku w nastepujacy
sposoéb:

Obad.= Cb + 1P + 2P + 3P + 4P +5P

gdzie:

Obad. — taczna liczba punktow przyznana badanej ofercie;
Cb — punkty za kryterium ,,Cena” przyznane badanej ofercie;
1P — punkty za kryterium - jakos$¢ probki nr 1: wideo 1

2P- punkty za kryterium - jako$¢ probki nr 2: grafiki w formacie JPG/PNG do komunikatu
Prezesa

3P- punkty za kryterium - jakos$¢ probki nr 3: grafiki w formacie JPG/PNG do informacji
z zatagcznika nr 1

4P- punkty za kryterium - jako$¢ probki nr 4: Prezentacja do informacji z zatgcznika nr
2

5P- punkty za kryterium — jako$¢ probki nr 5: wideo 2



Oferte zawierajaca:

1) Formularz ofertowy wraz z proponowang ceng netto i brutto jednej godziny zegarowej (60
minut) $§wiadczenia ustug (w przypadku oséb fizycznych tylko ceng brutto) - w
zaoferowanej cenie powinno by¢ zawarte wynagrodzenie za przeniesienie majatkowych
praw autorskich do ewentualnie powstatych utworow w trakcie trwania umowy,

2) Wykaz oso6b dedykowanych do realizacji zamowienia (Przygotowuje Wykonawca),

3) Zataczniki niezbedne do oceny oferty.

w wersji elektronicznej nalezy przesta¢ na adres mailowy: zp@aotm.gov.pl,
w terminie do 13 stycznia 2025 roku do godziny 13:00.

W przypadku pytan, prosimy o kontakt:

a) Karolina Gruszczynska — w zakresie merytorycznych zagadnien dotyczacych
przedmiotu zamdéwienia;

k.gruszczynska@aotm.gov.pl.

b) Dawid Zalecki — w zakresie procedury udzielenia zamowienia publicznego oraz
warunkow realizacji umowy;
zp@aotm.gov.pl : tel. 727 797 388.

1.Niniejsze postegpowanie o udzielenie zamowienia publicznego jest prowadzone w trybie zapytania ofertowego na
podstawie regulaminu udzielania zamowien Agencji oraz przepisow Kodeksu Cywilnego, dalej: KC z wylgczeniem
stosowania przepisow ustawy Prawo Zamowien Publicznych, dalej: Pzp.

2.W zakresie nieuregulowanym w niniejszym zapytaniu, majg zastosowanie przepisy ustawy KC.

3.Zamawiajgcy ma prawo uniewaznic niniejsze zapytanie ofertowe w kazdym czasie bez podawania przyczyny. W
takim przypadku Wykonawcy zostang poinformowani o zamknieciu postepowania bez dokonania wyboru oferty
najkorzystniejszej.

4.Postgpowanie prowadzone jest w jezyku polskim. Wszelka korespondencja z Wykonawcami winna byé
prowadzona w jezyku polskim.

5.Zamawiajgcym jest: Agencja Oceny Technologii Medycznych i Taryfikacji, ul. Przeskok 2, 00-032 Warszawa.

Wprowadzone w zapytaniu ofertowym zmiany zostaly ujednolicone i aktualng tres¢ zapytania ofertowego
stanowi plik o nazwie Zapytanie ofertowe uzupeltniajgce przygotowane dnia 02.01.2025.
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